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Titelprofil

engine ist ein Magazin fir Ingenieure, Techniker und Studenten,
die Englisch in ihrem Berufsalltag nutzen und ihre Sprachkennt-
nisse auffrischen oder auf dem Laufenden halten méchten.

engine bietet aktuelle Berichte in englischer Sprache aus allen
Bereichen des Maschinenbaus und der Elekirotechnik sowie IT
und Bauingenieurwesen. Fachbegriffe, selten gebrauchte Worte
und Redewendungen sind im Text markiert und werden am Ende
des Artikels Ubersetzt.

Ergénzt wird das Informationsangebot durch Kurzberichte in
englischer und deutscher Sprache, einem wissenschaftlichen
Sprachlernteil und einem Serviceteil zu Geschéaftsreisen, die Ar-
beit im Ausland und den Umgang mit auslandischen Geschafts-
kunden.

Dartiber hinaus gibt ein Technikteil Hilfestellungen fir die tag-
liche Arbeit. Die Berichte und deren Prasentation sollen unter-
halten, damit das Lernen leichter fallt.

Auflage: 10.000 Exemplare
Bezugspreise:

Jahresabonnement € 32,00 inkl. Versandkosten
Studentenabonnement € 20,00 inkl. Versandkosten
Einzelheft € 8,70 inkl. Versandkosten

Einzelverkauf an allen Bahnhofs- und Flughafenkiosken
sowie ausgewahlten Verkaufsstellen in Ballungsgebieten

Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,
Tel. 06151/ 380 - 130, service @ hoppenstedt.de

Der engine-Internetauftritt unter www.engine-magazin.de unter-
stltzt den Leser bei seiner Arbeit mit dem Heft. Hier findet er Hil-
festellungen und weiterfihrende Links zu Sprache und Technik,
zusétzliche Artikel mit Vokabelhilfe und Audiodateien zu ausge-
wéhlten Beitragen.

Zum Training des Hoérverstandnisses bietet engine Beitrage zur
Technikgeschichte und Artikel aus dem aktuellen Heft als Audio-
datei. Die von Muttersprachlern vertonten Beitrédge liegen im weit
verbreiteten MP3-Format vor und kénnen unter www.engine-ma-
gazin.de kostenlos herunter geladen werden.

Schwierig auszusprechende Vokabeln werden im Heft zuséatzlich
in einer besonders leicht lesbaren Lautschrift wiedergegeben.
Die auf lateinischen Buchstaben beruhende Schrift ermdglicht
eine sofortige Aussprachekontrolle ohne Vorkenntnisse des pho-
netischen Alphabets.

Deutsche Fachpresse wihlt engine el
zum Fachmedium des Jahres 2010

Im Rahmen des Kongresses der Deut-
schen Fachpresse in Wiesbaden erhielt
die Fachzeitschrift engine den Sonder-
preis der Jury bei den Auszeichnungen e
der Fachzeitschriften des Jahres.
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Themen

News & Trends: Englischsprachige Kurzinfos
Uber neue Technologien und Produkte. Vorstel-
lung von Kursen, Sprachlernmitteln und Buch-
rezensionen auf deutsch.

Reportagen: Englische Artikel von allgemeinem
technischen Interesse. Zur Leseerleichterung
sind Fachbegriffe und schwierige Wérter mar-
kiert und werden am Ende des Textes Ubersetzt.
Beitrdge Uber neue Techniken und Verfahren,
Darstellungen von GroBprojekten und Zu-
kunftsausblicke sollen den Leser zur Beschéfti-
gung mit der englischen Sprache animieren.

Sprache: Vokabel- und Grammatikibungen,
englischsprachige Lebenshilfe fur die verschie-
densten Geschéftssituationen, Englisch fur
Fortgeschrittene.

Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,
Tel. 06151/ 380 - 130, service @ hoppenstedt.de

e Interkulturelles: Deutschsprachige Informa-

tionen zur Arbeit im Ausland und mit auslan-
dischen Kunden, Landesfeature mit Infor-
mationen zur Wirtschaftssituation, Zoll- und
Visa-Bestimmungen, kulturellen Besonder-
heiten, Erfahrungsberichte.

Technik: Fachwdrterbuch, Bildwdérterbuch und
Basiswissen in englischer Sprache fir wech-
selnde Fachgebiete und Branchen.

Aktuell in jedem Heft: Ein Interview und vier Re-
portagen zu Themen aus Technik und Wissen-
schaft sowie ein Beitrag zur Technikgeschichte.
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Themenplan

Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,
Tel. 06151/ 380 - 130, service @ hoppenstedt.de

Aktuell in jedem Heft: finf Reportagen aus Technik und Wissenschaft, Kurzberichte, ein Interview und zwei Beitrdge zur Technikgeschichte

Rubrik

Basics

Pictorial

Technical Dictionary
Business Partner
Kultursprung

Cross Culture Check
Thema

Business

Grammar Review
Advanced Learners
On the Move
Vocabulary

Phrases

False Friends
Crossword
Erscheinungstermin

Anzeigenschluss

engine 01/2012
Hydraulik

Flugzeuge Teil 2
SchweiBtechnik

Irland

Brasilien

Selbstandigkeit
Networking for Companies
Punctuation

Money Talk

Customer Complaint

15.3.2012
23.2.2012

engine 02/2012
Statistik
Baumaschinen
GieBen
Russland

Spanien

Kérpersprache
Customer Care
Narrative Tenses
Inversion

Office Trip

14.6.2012
24.5.2012

engine 03/2012
Federn
Arbeitssicherheit
Montagetechnik
Indien

GroBbritannien

Ruckkehr von Expats

Job Applications

Indirect Speech

Academic Papers
Re-Structuring the Factory

Collocations

13.9.2012
23.8.2012

engine 04/2012
Energietechnik
Bergbau
Klebstoffe
Kanada

Korea

Stress und Burnout

Intellectual Property

Future

Describing Business Structures

A Colleague Retires

13.12.2012
22.11.2012

Themen, Themenplan

Anderungen und Erganzungen vorbehalten!
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Zielgruppe

engine richtet sich an Ingenieure, Techniker und
Studenten, die ihre Englischkenntnisse aktuali-
sieren und verbessern mochten.

Diese bendtigen in ihrem beruflichen Alltag
gute Englischkenntnisse fur Geschéftsreisen,
Kontakte zu Kunden und Lieferanten oder flr
das Verstehen technischer Informationen und
Fachliteratur.

Aufgrund der beruflichen Aufgabengebiete —
engine-Leser sind sowohl in der Geschéftslei-
tung, als auch in den Bereichen Technik und
Produktion beschéftigt — werden insbesondere
spezielle Englischkenntnisse aus den Berei-
chen Technik bendtigt.

Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,
Tel. 06151/ 380 - 130, service @ hoppenstedt.de

» Wer gute Englischkenntnisse im Beruf benétigt,

muss seine Sprachkenntnisse up to date halten.
Bestens dazu geeignet sind englischsprachige
Zeitschriften, die mit ihrem aktuellen Inhalt das
einmal Erlernte aktivieren und zeigen, welche
Verénderungen und Tendenzen es in der Spra-
che qibt.

engine-Leser sind:

— engagiert

— bereit sich weiterzubilden
— beruflich viel unterwegs
— vielseitig interessiert

— kommunikativ

— aufgeschlossen

— technikbegeistert

— cosmopolitisch

— mobil

— neugierig
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Empfangerstruktur

Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,
Tel. 06151/ 380 - 130, service @ hoppenstedt.de

Erganzend zu den Abonnenten wird engine an uns namentlich bekannte Personen*) — die zu 95 %
Ingenieure sind — in den folgenden Branchen und Positionen geliefert:

Weitere Verbreitung
Dienstleistungen 3%
7%

Maschinenbau
F+E/ 28%
Hochschulen

12%

Architektur-/
Ingenieurbiiros
8%

sonst. verarbeitendes
Gewerbe

Metallbearbeitung/
3% 9

Metallverarbeitung
11%
Chemische Industrie
8%

Eletrotechnik/
Elektronik
20%

*) Datenquelle: Hoppenstedt Fachzeitschriften Adresspool und Hoppenstedt Firmendatenbank

Weitere Verbreitung
wissenschatftlicher 3%
Mitarbeiter
12%

Inhaber/Mitinhaber
12%

Geschéftsflihrer

18%
Fachkraft

16%

Betriebs/
Bereichsleiter
8%

Abteilungsleiter
31%

Zielgruppe, Empfangerstruktur
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Preisliste

Auflage: 10.000 Exemplare

Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4

Satzspiegel: 180 mm breit, 252 mm hoch
2-spaltig je 88 x 252 mm
3-spaltig je 56 x 252 mm
4-spaltig je 42 x 252 mm

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Rollen-Offsetdruck, Riickendrahtheftung.

Ubernahme digitaler Anzeigen: druckfahige geschlossene
PDF-Dateien, 300 dpi, Datenlibertragung per Mail:
druckunterlagen @ hoppenstedt.de

Termine:

Erscheinungsweise: vierteljahrlich, 4 Ausgaben
Erscheinungstermin: siehe Themenplan
Anzeigenschluss: jeweils 3 Wochen vor Erscheinen

Anzeigenformate und Preise:
Allen Preisen ist der jeweils gultige Mehrwertsteuersatz
hinzuzurechnen.

Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,
Tel. 06151/ 380 - 130, service @ hoppenstedt.de

Verlag: Hoppenstedt Publishing GmbH
HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt
Postfach 10 02 27, 64202 Darmstadt

Internet: www.engine-magazin.de

Anzeigenabteilung:  Heike Heckmann
Telefon 06151/380-310
Telefax 06151/380-99310
E-Mail heckmann @ hoppenstedt.de

Manuela Pappenberg
Telefon 06151/380-223
Telefax 06151/380-99223

E-Mail pappenberg @ hoppenstedt.de

Zahlungsbedingungen:
Netto Kasse 10 Tage nach Rechnungslegung,
2 % Skonto bei Bankeinzug

Bankverbindungen:

Danske Bank, Hamburg (BLZ 203 205 00)
Konto-Nr. 49 89 40 23 90

IBAN: DE 42 2032 0500 4989 4023 90,
SWIFT-BIC: DABADEHH

Postbank Schweiz, Konto-Nr. 91-45 91 75-2 EUR
IBAN: CH 03 090 0000 0914 5917 52,
SWIFT-BIC: POFICHBE



Breite x Hohe Grundpreis s/w i 3-farbig

2/1 Seite 390 x 252

118 x 252 hoch
180 x 166 quer

2/3 Seite

Juniorpage 135 x 190

88 x 124 hoch
180 x 60 quer

88 x 60 hoch

/4 Seite

/s Seite

180 x 29 quer 320,— 600,— 880,— 1.160,—
Farbzuschlége: (nicht rabattierbar) 2/1-1/4 1/6—1/8 Rabatte: bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
Je Normalfarbe (Euro-Skala) € 420,— € 280,— (Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)
Zuschlag 4-farbig €1.260,— € 840,—
Rubrikanzeigen: Malstaffel Mengenstaffel
Preis pro Spalte und Héhenmillimeter € 1,90 ab2mal = 5% ab 2 Seiten = 5%
Breite 1-spaltig: 42mm ab 4mal = 10 % ab 4 Seiten = 10%
Breite 2-spaltig: 88 mm
Breite 3-spaltig: 134 mm Technische Kosten werden nicht rabattiert.
Breite 4-spaltig: 180 mm
Berechnungsbeispiele: Beilagen:
3-spaltige Anzeige, 30 mm hoch; 3 x 30 x 1,90 €171,— lose eingelegt, maximale GréBe 210 x 297 mm
4-spaltige Anzeige, 22 mm hoch; 4 x 22 x 1,90 €167,20 Preise bis 25 g Gesamtgewicht %o € 285,—
Farbzuschlége fiir Rubrikanzeigen: (nicht rabattierbar) jede weitere 10 g %o € 35—
Je Normalfarbe (Euro-Skala) €110,— Bendtigte Liefermenge 10.100 Exemplare

Ansprechpartner, Titelprofil Themen, Themenplan Zielgruppe, Empfangerstruktur m
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Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,
Tel. 06151/ 380 - 130, service @ hoppenstedt.de

engine wird von Abonnenten aufgehoben und weitergegeben

engine wird von Abonnenten positiv beurteilt

w trifft sehr stark zu W trifft zu

Kann man weiterempfehlen.

Ist gut lesbar und
verstandlich geschrieben.

52,9%

Vermittelt wichtiges und
interessantes Vokabular.

Es macht SpaB, engine zu
lesen.

Hat ein ansprechendes

Erscheinungsbild.

Ich hebe alle Hefte auf. Ich lese/blattere das Heft fiinf Mal AuBer mir lesen noch weitere
Hilft meine oder héufiger durch Personen das Heft.

Englischkenntnisse zu

verbessern.



Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften sowie Onlinewerbung

§1 Begriffsbestimmungen

(1) .Werbeauftrag” im Sinn dieser Geschéftsbedingungen ist jeder Vertrag zwischen
der Hoppenstedt Publishing GmbH (,Verlag®) und einem Inserenten oder sonstigen
Werbetreibenden (. “) Uber die ing eines oder mehrerer
Werbemittel in einer Zeitschrift des Verlags oder von ihm betreuten Onlinemedien zum
Zweck der Verbreitung.

(2) Ein ,Werbemittel* kann aus einem oder mehreren Bild- und/oder Textelementen
bestehen, bei Onlinewerbung zusatzlich aus Ton- und Bildfolgen sowie aus Links und
vergleichbaren sensitiven Flache, die bei Anklicken mittels einer vom Auftraggeber
genannten Internetadresse die Verbindung zu weiteren Daten herstellen, die im Bereich
des Auftraggebers liegen. Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche
erkennbar sind, werden vom Verlag als solche deutlich kenntlich gemacht.

§2 Vertragsschluss
(1) Der Verlag fiihrt Werbeauftrége ausschlieBllich zu diesen Geschéftsbedingungen

aus. G ) des , die mlt diesen Bedingungen nicht
bereinstimmen, finden keine Ar Geg 1 des AL
unter Hinweis auf eigene Geschafts- oder Einkaufsbedingungen wird ~hiermit
W|dersprochen

2) entgeger individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag mit

der Auftragsbestatigung des Verlags zustande, die schriftlich oder per E-Mail erfolgt.

Unterbleibt die Auftragsbestatigung, gilt die Veroffentlichung des Werbemittels als

Bestatigung des Auftrags. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag in jedem Fall erst nach

Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend.

Der Verlag behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines

Abschlusses — abzulehnen oder zu sperren, wenn

1. Der Verlag zu der Auffassung gelangt, dass der Inhalt des Werbemittels gegen
Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoft,

2. die Veroffentlichung fiir den Verlag wegen Inhalt, Gestaltung, Herkunft oder
technischer Form unzumutbar ist oder

3. das Werbemittel Werbung Dritter enthlt; entsprechendes gilt fiir Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten.

Anspriiche gegen den Verlag, insbesondere Schadensersatzanspriiche, stehen dem

Auftraggeber in diesen Fallen nicht zu. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber

unverziiglich mitgeteilt.

cl

§3 Abwicklungsfrist
Ist dem Auftraggeber das Recht zum Abruf des Werbemittels zu einem Er-
scheinungstermin seiner Wahl eingerdumt, so hat er die Schaltung so abzurufen,

fiir vom Verlag erbrachte schopferische Leistungen wie die Erstellung von Abbildungen oder

Grafiken und Bildbearbeitungen.

(3) Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass (iber von ihm beauftragte Onlinewerbemittel
nicht auf Daten oder Internetseiten zugegnffen werden kann, dle gegen die Gesetze oder
Rechte Dritter i

insbesondere
oder obszéne Inhalte aufwelsen § 2 Abs. 3 gilt

oder

rende,

Stérungen, insbesondere einem Leitungs- oder Systemversagen oder Stérungen der
Kommunikationsnetze anderer Betreiber hervorgerufen wurden und die der Verlag nicht
zu vertreten hat.

(2) Dem Auftraggeber stehen keine Gewahrleistungsanspriiche wegen einer
ungentigenden Verdffentlichung zu, wenn diese auf nicht offenkundigen Mangeln
der Werbungsunterlagen beruht. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten

gen, wenn der Al den Verlag nicht rechtzeitig vor der

(4

Der Auﬂraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Veréffentlichung des W

nack 1 Verdffentlichung auf den Fehler hingewiesen hat.

erforderlichen Rechte besitzt und ihr keine Rechte Dritter, insbesondere gewerbliche
Schutzrechte, Urheberrechte und Personlichkeitsrechte, entgegenstehen. Er stellt den
Verlag im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung solcher Rechte oder Bestimmungen geltend gemacht werden.

Der Auftraggeber (bertrdgt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung
in Print- und Onlinemedien aller Art erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, ir e das Recht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf. Die
Rechte werden 6rtlich unbegrenzt, zeitlich und inhaltlich dagegen beschréankt auf den
fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang Ubertragen.

(5,

§6 Zahlungsbedingungen

(1) DerAt ist gr a vorleistt pflichtet und hat den ihm in Rechnung
gestellten Preis vor Verdffentlichung des Werbemittels an den Verlag zu zahlen.
Preisangaben sind, soweit nicht anders , und hen sich
zuzglich der gesetzlichen Umsatzsteuer.

Zahlungen des Auftraggebers sind sofort nach Rechnungserhalt fallig. Bei nicht
rechtzeitiger Zahlung gerat der Auftraggeber entweder durch Mahnung, spatestens
aber 30 Tage nach Falligkeit und Zugang der Rechnung in Verzug. In diesem Fall ist
der Verlag zur Zuriickhaltung der weiteren Ausfiihrung des laufenden Werbeauftrags
bis zur vollstandigen Bezahlung berechtigt, ohne dass daraus ein Ersatzanspruch des
Auftraggebers entsteht.

Hat der Auftraggeber wegen eines Auftrags tiber mehrere Werbemittel einen Nachlass
erhalten und wird der Auftrag aus Grinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
nicht volistandig erfiillt, hat der Auftraggeber dem Verlag den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der ichen Abnahme er 1 Nachlass zu
erstatten.

Der Verlag gewahrt keine Rabatte an Unternehmen, die geschaftsmaRig fir
verschiedene Auftraggeber Werbeauftrage erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung
zu erreichen. Der Auftraggeber erklart, nicht in dieser Weise zu sein und verpflichtet sich
im Fall zu Unrecht erhaltener Nachlasse zur Erstattung derselben.

Die Aufrechnung des mit G tichen oder die Ausiibung eines
Zuriickbehaltungsrechts ist nur zuldssig, wenn die Gegenforderungen unbestritten,
oder vom Verlag anerkannt worden sind.

(2

3

(4

Gl

dass die Veroffentlichung spatestens innerhalb eines Jahres nach Ver

erfolgt. Hat der Auftraggeber das Recht zum Abruf mehrerer Werbenmittel, sind alle
weiteren Schaltungen innerhalb eines Jahres seit Erscheinen des ersten Werbemittels
abzuwickeln. Nach Ablauf der vorgenannten Fristen entféllt die Verpflichtung des
Verlags zur Veréffentlichung.

§4 Abnahmemenge, GréRe, Platzierung
(1) Bei der Errechnung der Abn:

P d in g net.
Slnd keine besonderen GréRenvorschriften vereinbart, so wird die nach Art des

werden Text: 1 dem Preis

@)

Werbemittels Ubliche, tatséchliche Abdruck- beziehungsweise Wiedergabehdhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

(3) Werbemittel werden auf den vereinbarten Werbeplatzen, andernfalls nach billigem
Ermessen des Verlags platziert. Bei der inhaltlichen Gestaltung des Umfelds des
Werbemittels ist Verlag frei, es sei denn, mit dem Auftraggeber ist ausdriicklich etwas
anderes schriftich vereinbart worden. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

§5 Mitwir i des A gt

(1) Fr die rechtzeitige, andige, ordnur und dem Format sowie allen

sonstigen technischen Vorgaben des Verlags entsprechende Bereitstellung der
Werbemittel bezieht Vorlagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Bei elektronischer Uberrnlmung hat er auRerdem sicherzustellen, dass
alle von ihm bermittelten Dateien frei von Gefahren wie Computerviren und ahnlichem
sind. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass der Verlag bei nicht ordnungsgemaRer oder
verspéteter Anhe'erung ebenso wie bei nachtréglichen Anderungen keine Gewahr fiir
die ordnt g i 1 kann.

(2) Kosten des Verlags lur vom Auftraggeber zu vertretende Anderungen an Werbemitteln
oder sonstige Abweichungen von urspriinglich vereinbarten Ausfiihrungen tragt der
Auftraggeber. Die Weiterverwendung der vom Verlag erbrachten Lelstungen durch den
Auftraggeber tber den zur Erfiillung des j Werbeauftr Zweck
hinaus bedarf der schriftlichen Zustimmung des Verlags. Dies glll in besonderer Weise

§7 is der von Werbeunterlagen

(1) Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbebeleg. Je nach Art und
Umfang des Werbeauftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten, Ausdrucke oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags iber die
Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

(2) Werbeunterlagen, Druckvorlagen und ahnliches werden nur auf besondere schriftliche
Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt, die dem Verlag spatestens endet
einen Monat nach Veroffentlichung des Werbemittels zugehen muss. Danach endet die
Aufbewahrungspflicht des Verlags.

§8 Besondere Bedingungen fiir

Werbeanzeigen in Zeitschriften und Kennzifferanzeigen
Bei Kennzifferanzeigen und @hnlichen Anzeigen mit Kontaktmoglichkeiten wendet der Verlag
fiir die Verwahrung, Speicherung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Briefe in besonderen 'men (Einschreil
Eilbriefe, etc.) auf Kennzifferanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg wellergeleltel
Die Eingénge werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Briefe, die ein Format von DIN A4 oder ein Gewicht von 50g tiberschreiten, werden
ohne gesonderte Vereinbarung ebenso wie Biicher-, Katalog-, Waren- und Paketsendungen
nicht angenommen oder weitergeleitet. Der Verlag behdlt sich das Rechtvor die eingehenden
Angebote zur Ausschaltung von Mi: de: 1 zu Gffnen.
Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und \/ermmlungsangeboien ist der Verlag
nicht verpflichtet.

§9 Gewabhrlei L érungen
(1) Der Verlag gewahrleistet |m Rahmen des ubllchen technischen Standards die
tul gilt nicht fir
unerhebliche Wledergabelehler Sle gﬂt ferner nlcht bel Fehlern, die durch technische

(3) Der Auftraggeber hat jedes in Auftrag gegebene Werbemittel unverziiglich nach seiner
ersten Schaltung zu priifen und einen eventuellen Mangel umgehend, spatestens
jedoch zwei Wochen nach der Schaltung, schriftlich gegeniiber dem Verlag anzuzeigen;
andernfalls gilt die Ausfiihrung des Auftrags als genehmigt. Im Fall einer vom Verlag
zu vertretenden mangelhaften Ausfiihrung und rechtzeitiger Reklamation des

steht dem AL das Recht zur Nachbesserung beziehungsweise
Ersatzverdffentlichung zu. Schiagt diese Nacherfiillung fehl, kann der Auftraggeber
nach seiner Wahl in dem Ausmal, in dem der Vertragszweck beeintréchtigt wurde, die
Herabsetzung der Vergiitung 1g) oder die R wung des Vertrags
(Wandlung) verlangen.

(4) Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag behalt sich

vor, die Aufwendungen fiir den Versand von Probeabziigen gesondert in Rechnung zu

stellen. Korrekturen kénnen nur beriicksichtigt werden, wenn sie innerhalb der dafiir im

Probeabzug genannten Frist dem Verlag zugehen; § 5 Abs. 1 gilt entsprechend.

Unterbleibt die Durchfiihrung eines Auftrags wegen hoherer Gewalt, Betriebsstorungen,

allgemeiner Rohstoffknappheit oder aus anderen Griinden, die der Verlag nicht zu

vertreten hat, kann er die Erfiillung nachholen. Eine Nachholung in angemessener
und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung Iasst den Vergiitungsanspruch des

Verlags unbertihrt. Lehnt der Verlag die Nachholung ab oder gelingt die Nachholung

in angemessener und zumutbarer Frist nicht, hat der Auftraggeber Anspruch auf

Riickzahlung der von ihm fiir den ausgefallen Teil der Leistung entrichteten Vergitung.

Weitere Anspriiche des Auftraggebers sind ausgeschlossen.

(6) Bei einem Abschluss (iber mehrere Anzeigen kann der Auftraggeber im Fall einer
Auﬂagenreduzierung einen Anspruch auf Preisminderung geltend machen, wenn

cl

die zL 6he im 1schnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insemonsjahres ur itten  wird. g ist, dass die
Auflagenreduzierung

1. bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 %,

2. bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 %,

3. bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 % und

4. bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren mindestens 5 %

betragt und diese Auflagenminderung nicht auf auRerhalb des Einflussbereichs des
Verlags liegende Storungen im Sinn von Abs. 5 zuriickzufiihren ist. Als zugesicherte
Auflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich tats&chlich
verbreitete Auflage des vorat en Kalenderjahres F 1spriiche
sind ausgeschlossen, wenn der Verlag den Auftraggeber von der Reduzierung der
Auflage so rechtzeitig informiert hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

§10 Haftung

(1) Fir Schaden des Auftraggebers, gleich welcher Art und aus welchem Rechtsgrund,
haftet der Verlag nur bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit seiner gesetzlichen
Vertreter, Angestellten und Erfiillungsgehilfen. Die Haftung ist der Hohe nach begrenzt
auf den bei Vertragsschluss fiir den Verlag typischerweise vorhersehbaren Schaden.
Die Haftungsausschliisse und -begrenzungen in Abs. 1 gelten nicht bei einer Verletzung
von Kardinalpflichten, Fehlen zugesicherter Eigenschaften, arglistigem Verhalten
sowie in den Fallen zwingender gesetzlicher Haftung, insbesondere nach dem
Produkthaftungsgesetz.

B

§ 11 Erfiillungsort, Gerichtsstand, Rechtswahl

(1) Erfillungsort ist Darmstadt. Bei Kaufleuten ist Gerichtsstand Darmstadt; dariiber
hinaus kann der Verlag Klagen gegen den Auftraggeber auch bei dem fiir seinen Sitz
zustandigen Gericht erheben.

(2) Fur alle Vereinbarungen zwischen dem Auftraggeber und dem Verlag gilt
ausschlieBlich deutsches Recht unter Ausschluss des L er i
Nationen iber Vertrage tiber den internationalen Warenkauf (CISG). Vertrags- und
Korrespondenzsprache ist deutsch.

§12 Vertragsanderungen

Anderungen dieser Vertragsbedingungen bediirfen der Schriftform, ebenso die Aufhebung
der Formabrede selbst. Ist oder wird eine Bestimmung dieses Vertrags unwirksam oder
undurchfiihrbar, gilt . der iibrigen R 1 die , die dem Gewollten
am Néchsten kommt.
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