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Gute Grunde fur lhre Insertion auf PLM-IT-Business.de

» multimediale Werbeformen: Text, Bild, Ton, T e DMy Rz

L | et | 13| ettt | Sy

moderne Banner-Formate und Animation PLM IT Business o

» geringe Streuverluste fir spezielle und zielgerichtete Kampagnen
» thematische Einbindung im redaktionellen Kontext

» Direktkontakt zwischen Leser / User und Werbekunde

» journalistische Kompetenz L I i i e 0L =

BT S 000 KT BCe T e S e
» unkomplizierter Service und innovative Werbeformen G | U e Sy e
. . WDREY e
» Erhéhung des Bekanntheitsgrades o ™ Golaber
vl eae _Q
» neue Geschéftskontakte erzielen e |~ —
» Online & Print in einer Hand (crossmedial prasentieren) Gt o P |

S etmerann Lete:
Caschatusiets Sumarn (T Bzusen

Bricscad V11 Parametrische 30-Funktionsn
== i emsnz »- w-

19 dun Baigepcham saruinteny Recaen Sl.lnullllun “m i

» messbarer Rucklauf

eeniey

» hohe Nutzung mit geringem Mitteleinsatz J—

Solution” Entwickiungsieferart Fiamidh stedt weitwed suf
Intergraph SenartPiant um
Famidh




PLM IT Business Media-Informationen ONLINE 2011

Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,
Tel.06151/380 -1 30, service@hoppenstedt.de

PLM IT Business ist die Website der Fachzeitschriften CAD-CAM Report und eDM-Report und des PLM-Jahrbuches.

PLM IT Business ist die Informations- und Service-Plattform fir den B2B-Bereich.
Auf unserer immer aktuellen Website kdnnen Nutzer mit zahlreichen Recherche-Tools gezielt Informationen abrufen.

Folgende Anwendungen stehen dem Nutzer zur Verfligung:

B aktuelle Branchen-News

B umfassende Recherchemdglichkeiten durch Produkt-
und Firmendatenbanken

B themenspezifische Suche
B Artikelsuche nach Produkt und Anbieter

B Marktubersichten der PLM-Branche
Vorteile: Verdichtungsmdglichkeit nach Hersteller, Produktvergleiche durch
Gegenlberstellung

B Veranstaltungskalender

B High-end Suche mit Enterprise Suchmaschinen Lucene und Solr
Vorteile: fehlertolerante Suche, Filteroptionen und bestmdégliche Suchergebnisse

B Social Bookmarking und Embedding von Artikeln und Fachbeitragen

Alle Informationen sind fiir den Suchenden Ubersichtlich und nutzerfreundlich dargestellt.
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Online-Werbeangebote

Das Superbanner ist oberhalb der eigentlichen Website platziert. Er ist die gré3ere Version des
Fullsize-Banners. Das Standardformat ist 728 x 90 Pixel. Der Superbanner bietet ein Vielfaches an
Flache gegeniiber dem Fullsize-Banner.

Das Halfsizebanner ist eine der effektivsten Werbeformen und ist direkt in der Website integriert.
Da meistens animierte Bilder verwendet werden, kann die Werbebotschaft vom User sehr gut wahr-
genommen werden. Das Standardformat ist 234 x 60 Pixel.

Skyscraper

Das Layer Ad-Werbeformat legt sich Gber den Content der Website. Es schlie3t sich nach einiger
Zeit von selbst, wenn nicht vorher der SchlieBen-Button vom Nutzer betatigt wurde.

Das Medium Rectangle / Content Ad ist auffallend im Contentbereich der Website platziert und
zieht sofort die Blicke auf sich. Das Standardformat ist 300 x 200 Pixel.

Das Skyscraper ist eine hochformatige Werbeform und ist rechts neben den Inhalten, vertikal ber
den gesamten Bildschirm platziert. Das Standardformat ist 120 x 600 Pixel. Der Skyscraper beglei-
tet den User beim gesamten Lesevorgang und zieht eine sehr hohe Aufmerksamkeit auf sich.

Das Wallpaper ist die Kombination aus Superbanner, Skyscraper und Hintergrundeinfarbung. Es
ermdglicht eine ganze Website mit dem Corporate Design einer Marke zu pragen. Der eingefarbte
obere und rechte Bereich bildet eine Einheit, die den gesamten Contentbereich umrahmt.

Online-Werbeangebote Firmenprasentationen Marktubersichten der PLM-Branche
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Online-Werbeangebote

Wallpaper

Layer Ad

Online-Werbeangebote

Superbanner

Format (in Pixeln): 728 x 90
Gewicht (max. kB): 20 / 30 kB
Datei-Format.:. GIF, JPG, Flash
Platzierung: Uber dem Kopf der Seite

Halfsizebanner

Format (in Pixeln): 234 x 60
Gewicht (max. kB): 15 /20 kB
Datei-Format: GIF, JPG, Flash
Platzierung: Im rechten Teaserbereich

Skyscraper

Format (in Pixeln): 120 x 600
Gewicht (max. kB): 20 / 30 kB
Datei-Format: GIF, JPG, Flash
Platzierung: Am rechten Seitenrand

Hoppenstedt Publishing GmbH, HavelstraBe 9, 64295 Darmstadt,

Tel.06151/380 -1 30, service@hoppenstedt.de

Content Ad

Format (in Pixeln): 300 x 200
Gewicht (max. kB): 20 / 30 kB
Datei-Format: GIF, JPG, Flash
Platzierung: Im Content

Layer Ad

Format (in Pixeln): 400 x 400
Gewicht (max. kB): 20 / 30 kB
Datei-Format: GIF, JPG, Flash
Platzierung: Legt sich Uber die Seite

Wallpaper

Format (in Pixeln): 728 x 90 (oben)

+ 120 x 600 Pixel (rechts)

Gewicht (max. kB): 30 kB

Datei-Format: GIF, JPG, Flash

Platzierung: Legt sich Uber die obere,
rechte Ecke der Seite
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Werbeformen und Preise:

Werbeform Format Gewicht Vollbelegung Platzierung je
in Pixel (max. kB) Monat Themenbereich Monat *

Superbanner 728 x 90 20/30 kB GIF, JPG, Flash 950,00 € 395,00 €
Fullsizebanner 468 x 60 15/20 kB GIF, JPG, Flash 820,00 € 340,00 €
Halfsizebanner 234 x 60 15/20 kB GIF, JPG, Flash 590,00 € 245,00 €
Skyscraper 120 x 600 20/30 kB GIF, JPG, Flash 980,00 € 405,00 €
ngc:qi;‘emnt':fc"’)‘ang'e 300 x 250 20/30 kB GIF, JPG, Flash 1.030,00 € 430,00 €
Layer Ad 400 x 400 20/30 kB GIF, JPG, Flash 1.250,00 € 520,00 €
Wallpaper ey 30 kB GIF, JPG, Flash 1.660,00 € 695,00 €

120 x 600 (rechts)

* Mégliche Themenbereiche sind z. B. PLM-PDM, CAD-CAM, Simulation, Rapid-Technologien, Daten Management, IT Solutions, Hardware. Die Platzierung in mehreren
Themenbereichen ist ebenfalls méglich.

Newsletter Format in Pixel Gewicht (max. kB) Format Preis je Newsletter
Textanzeige - - .doc, max. 300 Zeichen € 300,-

. o Text: .doc, max. 300 Zeichen
Textanzeige mit Bild - - Bild: GIF. JPG € 400,
Fullsizebanner 468 x 60 15/20 kB GIF, JPG, Flash € 450,-

Unser Newsletter wird 14-téglich in ungeraden Wochen von mittwochs auf donnerstags versendet. Bitte senden sie uns die Daten bis freitags (gerade Wochen).

Online-Werbeangebote
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Werbeerfolgsmessung

Ad-Reporting
Bei Buchung einer Werbe-Kampagne erhalten Sie auf Anfrage wéchentlich und am Ende der Kampagne einen detaillierten
Report der Ad-Views und Ad-Clicks.

Aktuelle Zugriffszahlen Marz 2011 (per Google Analytics):

Visits: 3.700
Page-Impressions: 15.000

Datenanlieferung

Anlieferung der Werbemittel mindestens 5 Werktage vor Kampagnenstart per E-Mail an: pappenberg @hoppenstedt.de
Bei der Werbemittelanlieferung sind grundsatzlich anzugeben:

B Kundenname

B Kampagnenname

B Buchungszeitraum

B Belegungsbereich

B Werbeformat

B Ziel-URL

B Ansprechpartner fur Ruckfragen

Online-Werbeangebote Firmenprasentationen Marktlbersichten der PLM-Branche
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Firmenpréasentationen
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PLM IT Business

P iy Prviimrdmsiang und Deerasageres Serr e .

Firmenprasentation

Firmenportrat (max. 800 Zeichen)
Adressdaten

Produktnennungen

Produktbeschreibung (max. 500 Zeichen)

Kontakt-Formular

Firmennews (max. 800 Zeichen)

Whitepaper

|
|
|
|
B Logo
|
|
|
|

Animation / Videos
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Online-Werbeangebote Firmenprasentationen Marktubersichten der PLM-Branche
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Firmenprasentationen auf www.pIm-it-business.de
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Basic | Standard | Professional
Adressdaten | | |
Telefon und Fax |
URL | | |
Kurzportrat (max. 800 Zeichen) - | |
Firmenlogo - | |
Direktkontakt u = m Bei der Buchung einer
Firmendarstellung im
Ansprechpartner mit Foto - - | PLM-Jahrbuch erhalten Sie
Termi einen Standard-Online-Eintrag
SIS - - = kostenlos !
Firmennews (max. 800 Zeichen) — — |
Unternehmensfotos - - |
Produktnennung - 5 Produkte 10 Produkte
Produktbeschreibung (max. 500 Zeichen) - [ | [ |
Produktfoto - - |
Link auf Produkt-URL - - |
Firmenprofil PLM-Jahrbuch = = =
Grundpreis kostenfrei € 865,/ jahrlich € 1.625,— /jahrlich

Weitere Informationen und zuséatzliche Online-Angebote finden Sie in unseren Online-Mediadaten. Einfach unter www.plm-it-business.de anfordern!

Firmenprasentationen
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Firmenpréasentationen
Preisliste

zusétzlich buchbar zum Firmeneintrag:

Whitepaper Preis Animation /Video * Preis

3 Buchungen € 249,- 3 Buchungen € 890,—

GroBere Einheiten auf Anfrage.
* Laufzeit fir Animation und Video max. 3 min.

Format Gewicht (max. MB)

Animation/Video FLV 4 MB

weitere Produktnennungen Preis Standard-Eintrag Preis Professional-Eintrag

bis 5 Produkte € 65— € 142,

GroBere Einheiten auf Anfrage.

Online-Werbeangebote Firmenprasentationen Marktlbersichten der PLM-Branche
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Marktiibersichten der PLM-Branche
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S — Die Inhalte des PLM-Jahrbuchs werden auf der Website
e i T unter dem Reiter »Marktiibersichten« veréffentlicht.
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Hier erhalt der Suchende einen Uberblick tiber die im
PLM-Markt aktiven Unternehmen mit ihren Produkten
und Dienstleistungen.
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Online-Werbeangebote Firmenprasentationen Marktubersichten der PLM-Branche
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Marktiuibersichten der PLM-Branche
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Ihre Vorteile:

B Recherchemdéglichkeiten
B Direktkontakt

B Vergleichsmdglichkeiten innerhalb
der Marktlbersichten

B Messbarer Rucklauf
B verschiedene Filtermdglichkeiten

PLM IT Business
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Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir das Werbegeschéft in Online-Medien

Werbeauftrag
.Werbeauftrag* im Sinne der gen
ist der Vertrag uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in

- und K dem Internet, zum Zwecke
der Verbreitung.
Fir den gelten die
sowie die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil h\ldet
Die Gilltigkeit etwaiger des oder

sonsl\ger Inserenten |st soweit sie mit diesen allgememen Geschaftsbedingungen nicht

Auftragen fir Werbeschaltungen,

die sich auf Online-Medien und andere Med\en beziehen, gelten die jeweiligen
2 i fiir das Medium 5

Werbemittel

Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen kann zum Beispiel

aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner),

-aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom
Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich
des Auftraggebers liegen (z.B. Link).

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als

Werbung deutlich kenntlich gemacht.

Verlragsschluﬂ

kommt der Vertrag

grundsatzlich durch schriftliche oder durch E-mail erfolgende Bestatigung des Auftrags

zustande.

Auch bei

Geschaftsbedingungen zugrunde

Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der
zustande, anderer 1gen. Soll ein

liegen die

=

Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) {berschreiten, sowie Waren-,
Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen werden nicht

Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer Datenmenge von 300 Kilobyte pro E-Mail
weitergeleitet.

§9 Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, wenn
- deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder
- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder
- deren Verdffentlichung fiir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form unzumutbar ist.
(2) Inshesondere kann der Anbieter ein bereits

wenn der Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte des selbst

so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach i i Bei in
und fir den Zeit nach der Storung
bleibt der Vergitungsanspruch des Anbieters bestehen.
§13 Haftung

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
VertragsschluB und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober
Fahrlassigkeit des Anbieters, seines Vertreters oder Erfiillungsgehilfen. Dies gilt nicht
fur die Haftung fir zugesi und fir die Verl
Vertragspflichten; im letzten Fall |st die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden

aus L der Leistung und Verzug
auf Ersatz des Schadens.
des einfachen ist die Haftung gegeniiber

sind bei leichter
Bei grober F:
L

S

vornimmt oder die Daten nachtraglich verandert werden, auf die durch einen Link
verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfillt werden.

§10 Rechtegewahrleistung

dem Umfang nach auf den vcmersehbaren Schaden beschrankt. Die gilt

rletzung

nicht fiir die
§14 Preisliste

im Internet Preisliste.

Werbungtreibender Auftraggeber werden, muf3 er von der
benannt werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen
Mandatsnachweis zu verlangen

Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder
sonstigen innerhalb eines (z.B. Banner-, Pop-up-Werbung ...)
bediirfen einer zusatzlichen schriftichen oder durch E-Mail geschlossenen
Vereinbarung.

Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines das Recht des zum Abruf einzelner

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, daB er alle zur Schaltung des @ ES gl\t die llm Zeitpunkt S\:b\elneAnderun Vorbehalten.
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des | 9
Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Fir vom Anbieter bestétigte Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur wirksam,
Bestimmungen entstehen konnen. Femer wird der Anbieter von den Kosten zur wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor Verdffentlichung des Werbemittels
Rechts idigur werden.
den Anbieter nach Treu und G\auben mit Ininrmatlonen und Unterlagen bei der Im Falle einer P steht dem ein R zu. Das
[ Dritten zu Riicktrittsrecht muR innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung tber die
(2) Der Auftraggeber Ubertragt dem Anbieter samtliche fir die Nutzung der Werbung Prelserhohung ausgelibt werden.
in Online-Medien aller Art, Internet,
) sich nach der jeweils giiltigen Preisliste. Werbeagenturen
N”‘Z“"QS' Le|slur|gsschutz-lund sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur und sonstige Werbemittler sind verpfiichtet, sich in ifren Angeboten, Vertrégen und
Sendung, aus einer Datenbank
und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durchfiihrung des Auftrags mit den an die des jeweiligen Anbieters
Umfang. Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt 2u halten.
Ubertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller §15 Zahlungsverzug

Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

§11 Gewahrleistung des Anbieters
(1) Der Anbieter gewahr\elslel im Rahmen der vorhersehbaren Anlorderungen eine dem
jeweils tiblichen Standard
des Werbemittels. Dem Auﬁvaggebev ist ]edoch bekannt, da% es nach dem Stand der
Technik mcht maglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die
gilt nicht fiir Fehler.

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet.
Der Anbieter kann bei die weitere { des laufenden Auftrags
bis zur Zahlung zuriickstellen und fiir die restllche Schaltung Vorauszahlung ver\angen
Objektiv begriindete Zweifel an der des

den Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer
Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage

)

Ein Fehler in der D der

Werbemittel eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit

abzuwickeln.

Auftragserweiterung

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in

Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch tber die im

Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

NachlaBerstattung

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilllt, die der Anbieter nicht zu vertreten

ha| so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den

zwischen dem 4 und dem der tatsé Abnahme

enlsprechenden NachlaB dem Anbieter zu erstatten.

Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, riickwirkend Anspruch auf den
einer Abnahme von innerhalb eines Jahr den

NachlaB, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund

der Preisliste zu einem Nachla® von vornherein berechtigt.

Der Anspruch auf den NachlaB erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach

Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

Datenanlieferung

Der ist dem Format

oder technischen Vorgaben der Anbieter entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor

Schaltungsbeginn anzuliefern.

Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach

seiner letztmaligen Verbreitung.

Kosten des Anbieters fiir vom

oderzu

liegt i vor,

wenn er hervorgerufen wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware
(z.B. Browser) oder

- durch Storung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

- durch aufgrund

- durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies
(Zwischenspeichern) oder

- durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder
addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung
andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers (iber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10

Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die

Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche

sind ausgeschlossen.

abhéngig zu machen.
§16 Kiindigung
Kuindigungen von Werbeauftragen missen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.
§17 Informationspflichten des Anbieters
Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es dem Anbieter, innerhalb von zehn Werktagen
nach Ausfiihrung des Auftrags folgende Informationen fiir den Auftraggeber zum Abruf
bereitzuhalten:

- die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel

- die Ausfallzeit des Ad-Servers, soweit sie eine Stunde

§18 Datenschutz

Der wird unter der geltenden datenschutzrechtlichen
gen

(2) Bei ur 1 at des hat der
Anspruch auf Zahlungsm\nderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch
nur in dem AusmaR, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei

oder ( it der E hat der ein Recht
auf oder des Auftrags.
(3) Sind etwaige Mangel bei den tterlagen nicht so hat der

Auftraggeber bei ungeniigender Verdffentlichung keine Anspr'uche Das gleiche
gilt bel Fehlem in wen! nicht vor
ing der auf den Feh\er hinweist.

des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

Chiffrewerbung

Fur den Fall, daR Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingange vier
Wochen aufbewahrt oder gespeichert. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt oder
abgerufen wurden, werden vernichtet bzw. geloscht.

§12 Leistungsstorungen
Féllt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht
zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen Griinden),
insbesondere wegen Rechnevausfalls hoherer Gewalt, Slrelk aufgrund gesetzlicher

n, s dem von Drmen (z.B. anderen
uder L

oder aus Griinden,

§19 Erfullungsort/Gerichtsstand
Erfiillungsort ist der Sitz des Anbieters.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
offentlich rmogen ist bei Klagen tand der Sitz des Anbieters.
Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschiuf
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich
wurde.

vawdern) \
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