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Auszug aus den PLM-Jahrbuch-Mediadaten

PLM-Jahrbuch 2012

Teil I:  Marktstudie

 � Konvergenz von PLM und ERP

Teil II:  Marktangebot

 � CAD-, CAM-, CAE-Systeme und

   Simulations- und Berechnungs-Software,

   PDM- beziehungsweise PLM-Lösungen

   sowie ERP-Systeme für Fertigungsunternehmen

Teil III:  Marktübersichten

 � PDM-Systeme

 � ERP-Systeme für Fertigungsunternehmen

 � Dokumenten/Workflow-Management-Systeme

 � Viewing-Software

 � Dienstleister im PLM-Umfeld

 � CAD-Systeme Mechanik

 � CAD-Systeme Elektrotechnik

 � CAM-Systeme

 � CAE-Systeme (Simulation)

 � Workstations

 � Großformatdrucker

 � Lieferantennachweis/Anschriften Ü
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Das „PLM-Jahrbuch“ ist das Nachschlagewerk für alle Themen rund um das Product Lifecycle 
Management (PLM) – und neu jetzt auch zu angrenzenden Feldern des Enterprise Resource Plannings (ERP). 

Um das Marktgeschehen noch präziser abzubilden, bündeln CAD-CAM-Report, eDM-Report und RAAD 
Research unter dem Dach von Hoppenstedt ihre Kräfte. RAAD Research gehört seit Ende 2009 zum 
Schwesterunternehmen Hoppenstedt Firmeninformationen und ist Marktforscher und Analyst im B2B-Markt 
für Standardsoftware, IT-Systeme und -Dienstleistungen.

Wer sich schnell einen Überblick über das Thema und den Markt verschaffen will, wird hier fündig. 
Jahr für Jahr liefert das Buch Daten zum Marktgeschehen sowie Übersichten zu Anbietern und Systemen.

Gute Gründe für Ihre Inseration:

Werbern bietet das PLM-Jahrbuch die ideale Plattform 
für die Präsentation ihres gesamten Produktportfolios 
mit Langzeitwirkung. Der Leser erhält anhand der 
Eintragsdaten gezielte Informationen über die einzelnen 
Leistungen sowie das Gesamtangebot des jeweiligen 
Unternehmens.
Verstärkt wird dieser Nutzen mit unserer Website 
www.plm-it-business.de, die die aktuellen Inhalte des 
Jahrbuchs online verfügbar macht. Auf dieser Plattform 
werden Print-Ausgabe und Web-Angebot effektiv 
kombiniert. 

■  Druckaufl age von 12.000 Exemplaren

■  seit über 20 Jahren im Markt

■  Zielgruppe: Investitionsentscheider,
 Fach- und Führungskräfte

■  Effektive Kombination von Print-Titel und Web-Angebot

www.plm-it-business.de
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Das »PLM-Jahrbuch« besteht aus drei Hauptkapiteln: 

I. Marktstudie
 Auch in 2011 werden wir wieder mit unserem Kooperationspartner RAAD Research eine Marktstudie durchführen, die  
 exklusiv im PLM-Jahrbuch 2012 veröffentlicht wird. Unsere auf die PLM-Thematik spezialisierten Redakteure erarbeiten  
 zusammen mit den Marktforschern von RAAD Research mehrere hochaktuelle Studienthemen. Im Rahmen einer Studien-
 partnerschaft können Sie die exklusiven Ergebnisse für Ihr Marketing sowie Vertrieb nutzen. Zudem werden die Studien- 
 partner im Studienteil und im Impressum des PLM-Jahrbuchs mit Logo als Träger der Studie ausgewiesen (nur Prämium-,  
 Gold- und Silberpartner). Folgende Studienthemen sind in Vorbereitung: 

■ Integrierte Lösungen vs. offene Systeme
■ Integration von Lieferanten und Lieferketten

 Fordern Sie einfach die Studienprogramme inkl. der Leistungen und Konditionen zu den verschiedenen Studienpartner-  
 schaften bei Frau Nadine Prieur unter prieur@hoppenstedt.de an.
   
II. Marktangebot
  Dieser Teil beschreibt die anbietenden Firmen mit ihrem Angebot an CAD-, CAM-, CAE-Systemen und Simulations- und 

Berechnungs-Software, PDM- bzw. PLM-Lösungen sowie ERP-Systemen für Fertigungsunternehmen.
Dieses umfassende Kapitel bietet dem Leser die Möglichkeit, sich anhand systematischer Kenndaten der Anbieter und 
deren Leistungen knapp und verständlich gezielte Informationen zu verschaffen. Hier bietet sich die besondere Gelegenheit, 
in diesem Kompendium mit Langzeitwirkung Ihr Unternehmen mit dem gesamten Produktangebot zu präsentieren.

III. Marktübersichten
  Die tabellarischen Marktübersichten liefern einen Überblick zu PDM-Systemen, Dokumenten/Workfl ow-Management-

Systemen, ERP-Systemen für Fertigungsunternehmen, Viewing-Software, Dienstleistern im PLM-Umfeld, CAD-Systemen 
(Mechanik und Elektrotechnik), CAM-Systemen, CAE-Systemen (Simulation), Workstations und Großformatdruckern.

PLM-Jahrbuch 2012
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1 Druckaufl age: 12.000 Exemplare

2 Buchformat:  210 mm breit, 200 mm hoch 
     Satzspiegel:  175 mm breit, 170 mm hoch

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: 
 Rollen-Offsetdruck, Klebebindung. Übernahme digitaler Anzeigen: 
 druckfähige geschlossene PDF-Dateien, 300 dpi, Datenübertragung 
 per E-Mail an: druckunterlagen@hoppenstedt.de

4 Termine:

 Erscheinungstermin: 25. Oktober 2011
 Anzeigenschluss: 12. September 2011

5 Verlag:  Hoppenstedt Publishing GmbH
   Havelstraße 9, D-64295 Darmstadt
 Telefon:  (0 61 51) 3 80-1 30
 Telefax:  (0 61 51) 3 80-1 31
 Internet:  http://www.hoppenstedt-zeitschriften.de

6 Zahlungsbedingungen:
  Netto Kasse 14 Tage nach Rechnungslegung, 2 % Skonto bei Bankeinzug.

  Bankverbindungen:
  Danske Bank, Hamburg (BLZ 203 205 00), Konto-Nr. 49 89 40 23 90

IBAN: DE 42 2032 0500 4989 4023 90, SWIFT-BIC: DABADEHH
  Postbank Schweiz, Konto-Nr. 91 45 91 75 2

IBAN: CH 03 090 0000 0914 5917 52, SWIFT-BIC: POFICHBE

 

7  Preise:    

 7.1 Firmendarstellung: 1. Seite (Textseite), 4-farbig, € 4.490,– 
       Unternehmensdaten, 
      Produkt- und Service-Angebot

       2. Seite (Textseite), 4-farbig, € 4.105,– 
       Produkt- und Service-Angebot

       3. und jede weitere Seite (Textseite), € 3.720,– 
      4-farbig

 7.2 Anzeigen:  1/1 Seite, 4-farbig  € 3.850,– 

 7.3  Sonderpreis:  für eine Kombination € 6.900,–  
       (1 × Text- und 1 × Anzeigenseite)
      4-farbig

 7.4  Anzeigen im Textteil:  2/3 Seite, 4-farbig € 2.570,– 
       1/3 Seite, 4-farbig € 1.290,– 

8 Zuschläge:

  Formate:
  Anzeigen über Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen: ohne Zuschlag

 

Preise & 
Manuskriptgestaltung

Musterseiten Verbreitungs-Analyse
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I.  Sie waren bereits mit einem Firmeneintrag in einer der 
zurückliegenden Ausgaben vertreten:

  Falls sich keine umfassenden Änderungen ergeben haben, 
genügt es, die Korrekturen in eine Kopie Ihrer Firmendarstellung 
einzutragen und an den Verlag zurückzusenden.

II.   Sie erstellen Ihren Firmeneintrag neu:

  Dann senden Sie uns bitte Ihren Text als Word-Datei und Ihr 
Bild material als EPS oder TIFF-Datei per Mail an 
druckunterlagen@hoppenstedt.de 

 Beachten Sie bitte die Anzahl der maximal zulässigen Zeichen:
 � bei den Unternehmensangaben: max. 40 Zeichen/Zeile
    max. 25 Zeilen (+15 Zeilen)
 � bei den Angebotsangaben: max. 30 Zeichen/Zeile
    max. 50 Zeilen/Spalte.
III.  Anzeigenformate:

Format Satzspiegel (mm) inkl. Beschnitt (mm)*

1/1 Seite 175 × 170 218 × 208

2/3 Seite 115 × 170 136 × 208

1/3 Seite  55 × 170  76 × 208

     *Beschnitt beträgt 4 mm an allen 3 Außenseiten, ebenso der Fräsrand im Bund.

 Bitte geben Sie an, unter welcher Rubrik Ihr Firmen-
eintrag/ Anzeige erscheinen soll.

�   CAD/CAM/CAE-Systeme sowie Simulations- und 
Berechnungs-Software

�  PDM- beziehungsweise PLM-Lösungen

�  ERP-Lösungen für Fertigungsunternehmen

�  Hardware-Plattformen und Peripherie-Geräte

�  Beratung, Dienstleistung, Software-Anpassungen

Beachten Sie bitte in jedem Fall die folgenden Musterseiten!

IV.  Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:

  Rollen-Offsetdruck, Klebebindung. Übernahme digitaler Anzeigen: 
druck fähige geschlossene PDF-Dateien, 300 dpi, Datenübertra-
gung per Mail: druckunterlagen@hoppenstedt.de

Fragen bezüglich Ihrer Druckunterlagen beantwortet Ihnen gerne:

 Bettina Zaremba
Telefon 0 61 51 / 3 80 - 3 63
Fax     0 61 51 / 3 80 - 99 363
E-Mail b-zaremba@hoppenstedt.de

Zwei Wege zur Erstellung Ihres Manuskriptes der Unternehmens- und Angebotsangaben

Preise & 
Manuskriptgestaltung

Musterseiten Verbreitungs-Analyse
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Manuskript-Blatt Unternehmensdaten

Für die Darstellung Ihrer Unternehmensdaten sind auf der ersten 
Seite Ihrer Insertion die ersten beiden Spalten als Doppelspalte 
vorgesehen. Insgesamt stehen hier 25 Zeilen zu je 40 Zeichen zur 
Verfügung. Der unterhalb dieser 25 Zeilen verbleibende Raum ist 
vorgesehen für Abbildungen wie:

 1)  Geschäftsführer etc. (max. 2)
oder  2)  Produkt
oder 3)  Firmengebäude
oder für 15 weitere Zeilen

Beantworten Sie bitte die folgenden Fragen in der vorgegebenen 
Reihenfolge. Ergänzungen und Streichungen durch Sie sind 
möglich.

  1.  Firmenname

  2.  Rechtsform

  3.  Gesellschafter

  4.  Geschäftssitz

  5.  Geschäftsführung

  6.  evtl. Muttergesellschaft

  7.  evtl. Tochterfi rmen

  8.  Geschäftsstellen

  9.  Kundendienst

 10.   Anzahl der Kunden

 11.  Gründungsjahr (Deutschland)

 12.  Gründungsjahr (Muttergesellschaft)

 13.   Jahresumsatz des letzten Geschäftsjahres

 14.  Pro-Kopf-Umsatz

 15.  Belegschaft (Anzahl)

 16.  Zielmärkte (nach Branchen)

 17.  Tätigkeitsschwerpunkte

Die Punkte 16 und 17 können auch unter der Rubrik »Produkt-/
Service-Angebot« erscheinen. Bitte kennzeichnen Sie in diesem Fall 
die Angaben entsprechend.

Wichtig!
Senden Sie uns bitte Ihr Firmenlogo als EPS- oder TIFF-Datei.

Manuskript-Blatt Produkt-/ Service-Angebot 

Im PLM-Jahrbuch stehen für die Darstellung des Produkt-/Service-
Angebotes auf der 1. Seite 2 Spalten mit je 50 Zeilen und 30 Zeichen 
pro Zeile (insg. 3000 Zeichen) zur Verfügung. 
(Die anderen 2 Spalten sind für die Unternehmensdaten reserviert).

Für jede weitere Seite stehen volle 4 Spalten mit je 50 Zeilen und 
30 Zei chen (insg. 6000 Zeichen) zur Verfügung.

Preise & 
Manuskriptgestaltung

Musterseiten Verbreitungs-Analyse
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Termine:        
Erscheinungstermin:  25. Oktober 2011 1 Seite Firmendarstellung inkl. Internetauftritt 
Anzeigenschluss:  12. September 2011 schon ab 4.490,– 5 / jährlich erhältlich

DAS UNTERNEHMEN

DAS ANGEBOT

ams.Solution AG ist seit 1988 

als Beratungs- und Softwarehaus 

spezialisiert auf die Einzel-, Auf-

trags- und Variantenfertigung.

Das Know-how aus über 470 ERP-

Kundenprojekten mit über 15.500 

Usern in Europa, USA und Asien 

macht die hohe Zielmarktkompe-

tenz aus: Umfangreichen Projekter-

fahrungen in der Auftragsfertigung , 

Produktentwicklung, Beratung und 

Support aus einer Hand. ams bietet 

mit seinem ganzheitlichem Ver-

ständnis im Auftragsmanagement 

enormen Mehrwert für seine Kun-

den. Absolute Prozesstransparenz 

steigert die Wettbewerbsfähigkeit 

unserer Kunden von der Angebots-

kalkulation und der kaufmännische 

Abwicklung, komplett integrierten, 

modernen XRM-Funktionen über 

die Abbildung der konstruktions-

begleitende Fertigung bis hin zur 

Leistungserstellung aller tech-

nischen und kaufmännischen An-

forderungen des modernen Pro-

duktionsbetriebes, der Erstellung 

der Schlussrechnung sowie des 

gesamten Service- und Ersatzteil-

management.

Ziel von ams ist, seinen Kunden 

die Transparenz für die projekto-

rientierte Auftragsabwicklung zu 

schaffen und damit die terminge-

rechte und gewinnbringende Fer-

tigstellung zu sichern.

Alleinstellungsmerkmale

• Durchgängiger Auftragsbezug 

• Auftragsstati jederzeit abrufbar

• Wachsende Auftragsstückliste

• Auftragsstückliste unabhängig 

von Stammstückliste

• Artikel mit/ohne Artikelnummer

• Mitlaufende Kalkulation - online

• Halbfabrikatebewertung des 

Auftrags

• Teilschlussrechnungen

Anwendervorteile

• Absolute Prozesstransparenz

• Hohe Planungssicherheit bei 

Angeboten und Aufträgen

• Kürzere Auftragsdurchlaufzeiten

• Durchgängige und vollständige 

Dokumentation

• Höhere Produktivität mit beste-

hendem Personal

• Schnelle Einarbeitung von 

neuen Mitarbeitern

Spitzenmarken setzen auf abso-

lute Prozesstransparenz – namhafte 

Unternehmen im Maschinen- und 

Anlagenbau, Werkzeug- und For-

menbau, Innenausbau, Schiffbau, 

Fahrzeugbau, in der Lohnfertigung 

um nur einige aufzuzählen - orga-

nisieren sich seit vielen Jahren mit 

ams – dem Auftragsmanager.

FIRMENNAME: ams.Solution AG

RECHTSFORM: Aktiengesellschaft

GESCHÄFTSSITZ: An der Eisenbahn 4

D-28832 Achim

Telefon: +49 42 02 96 86-0

Telefax:  +49 42 02 96 86-96

E-Mail:  info@ams-erp.com

Internet:  www.ams-erp.com

Geschäftsstelle West

 Rathausstraße 1

 41564 Kaarst

 Telefon:  +49 21 31 40 66 9-0

 Telefax:  +49 21 31 40 66 9-69

Geschäftsstelle Süd-West

Bannwaldallee 38a

 D-76185 Karlsruhe

 Telefon:  +49 7 21 53 07 6-0

 Telefax:  +49 7 21 53 07 6-26

GESCHÄFTSFÜHRUNG: Vorstand: Manfred Deues und Willibald Müller

GRÜNDUNGSJAHR: 1988

ZIELMÄRKTE: Maschinen- und Anlagenbau, Werkzeug- 

 und Formenbau, Innenausbau, Schiffbau,  

 Fahrzeugbau und Lohnfertigung 
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ERP

Werkbild Hecht Anlagenbau

Werkbild Abeking & Rasmussen

DAS UNTERNEHMEN

DAS ANGEBOT

Innovative
Produktentwicklung

Mit SAP PLM  kundenorien-tierte, nachhaltige Produkte entwickeln
Wie können sie die Prozesse in der Produktentwicklung so effizient ge-stalten, dass Ihre Produkte schnel-ler die Gewinnzone erreichen? Wie steigern Sie Ihren Umsatz durch neue Produkte? Wie schaffen Sie es, das Risiko von Qualitätsmängeln zu senken und gesetzliche Richtlinien einzuhalten?

Mit SAP Product Lifecycle Manage-ment liefert SAP
-  eine nahtlos integrierte Lösung   für den kompletten Produktle- benszyklus

-  eine IT-unterstützte Umgebung   für Ingenieure, die mehr Raum   für Kreativität schafft
-  eine einheitliche Datenbasis für  Projektcontrolling und Portfo- lio-Management

-  ein durchgängiges Änderungs- management
-  leistungsstarke Analysefunkti- onen zur besseren Entschei- dungsfindung

Die Vorteile von SAP PLM:
Die Zusammenführung unter schiedlicher Tools in eine einheit- liche Umgebung ermöglicht eineganzheitliche Beschreibung  Ihrer Produkte, die Design,  Elektronik und Software mit ein- bezieht. 

■

Erweiterte Funktionalitäten für  effiziente Produktentwicklung  in weltweit verteilten Entwick- lungsteams: SAP PLM unter- stützt mehrere Arten der Kolla- boration – der direkte Zugriff  auf das PLM System mit einem  speziellen, projektbezogenem  Berechtigungskonzept ist nur  eine davon.

Einfacher Datentransfer von Engineering zu Manufactu- ring: die neue Product Struc- ture Synchronization – Funkti- onalität ermöglicht den automa- tischen Transfer von der eBOM zur mBOM. Ingenieure können effizient unkompliziert mit der  Fertigung zusammenarbeiten.
Projekt- und Portfolioma- nagement: SAP Portfolio and Project Management ist ein stabiles Projektsystem, das in eine Portfolio-Applikation ein- gebettet und nahtlos mit SAP ERP (und somit allen Prozessen im Unternehmen) integriert ist. Das unterscheidet SAP PPM von  anderen Lösungen auf dem  Markt.

Ideenmanagement: sammeln, konsolidieren, kategorisieren, evaluieren und verwalten Sie alle Produktideen in einem System. 
Mehr Informationen zu SAP PLM finden Sie unter:
www.sap.de/plm
und www.sap.com/plm

■

■

■

■

FIRMENNAME: SAP Deutschland AG & Co.KG
RECHTSFORM: AG & Co.KGGESCHÄFTSSITZ: Hasso-Plattner-Ring 7
  

69190 Walldorf  
Telefon: 0800 / 5 34 34 24

  
www.sap.de; www.sap.comGESCHÄFTSFÜHRUNG: Vorstandssprecher: Jim Hagemann Snabe,  

  
Bill McDermottGRÜNDUNGSJAHR: 1972HAUPTSITZ: WalldorfMITARBEITER: ca. 47.600GESCHÄFTSSTELLEN: Walldorf/Baden, St. Ingbert, St. Leon-Rot,  

  
Bensheim, Berlin, Dresden, Düsseldorf, 

  
Freiberg, Hamburg, Hannover, München

KUNDEN: 
ca. 7000 SAP PLM KundenZIELMÄRKTE: Automobil- und Zulieferindustrie, High Tech, 

  
Elektronikindustrie, Konsumgüter, Luft-und 

  
Raumfahrt, Maschinen-, Geräte- und 

  
Komponentenbau, Metall/Holz/Papierindustrie, 

  
Chemie, Life Sciences, ÖlindustrieTÄTIGKEITSSCHWERPUNKTE:Mit SAP PLM können Sie:

innovative Produkte entwickeln und auf den Markt bringen, die auf
 Nachfrage treffen oder Nachfrage schaffen Ihre Produktentwicklungsprozesse und –systeme optimieren und 
 damit Produkte, die den gesetzlichen Auflagen sowie Branchen- 
 und Qualitätsstandards entsprechen, schneller auf den Markt bringen 

■

■
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DAS UNTERNEHMEN DAS ANGEBOT

SolidLine ist der Anbieter praxiser-
probter Komplettlösungen. Wir un-
terstützen den Produktentwicklungs-
prozess vom ersten Entwurf bis zur 
Fertigung. Unsere Lösungen bestehen 
aus innovativen Software-Produkten, 
Consultingleistungen und Schulungen.

Wir sind vertreten in den Branchen 
Maschinen- und Anlagenbau, Werk-
zeug- und Formenbau, Industriede-
sign und Medizintechnik. Kooperati-
onspartner in Europa und USA stellen 
die Betreuung international tätiger 
Kunden sicher.

Auf den Spezialgebieten CAD, 
CAM, PDM, SAP-Integration, Analyse 
und Simulation bietet die SolidLine AG 
individuell zugeschnittene, kundeno-
rientierte Lösungen. Die Basis hierzu 
bildet die SolidWorks Plattform. Über 
3.500 Kunden vertrauen auf unsere 
Kompetenz und unsere Leistungen und 
erzielen damit ständige Wettbewerbs-
vorteile. Wir sind seit 1996 am Markt.

SolidLine ist mit den Tochtergesell-
schaften SolidSolutions (Schweiz) und 
HCV Data, Mitglied der Kooperation 
Solid Alliance.

Damit ist sichergestellt, daß in-
ternational operierende Kunden von 
den Marktleistungen der SolidLine 
profitieren.

Lösungen

� Beratung, Analyse, Service
� FEM- und CFD-Analyse mit   
 SolidWorks Simulation
� Produktdaten-Management 
 mit SolidWorks Enterprise PDM
� Porta~X zur CAD-/Office-
 Integration mit SAP PLM
� Umweltgerechte Konstruktion
 mit SolidWorks Sustainability

� Fertigung mit CAMWorks
� Technische Dokumentation 
 mit 3DVIA Composer
� Produktkonfiguration mit 
 TactonWorks und DriveWorks
� Support, Hotline, Schulung
� Kundenspezifische Anpassungs-
 programmierungen

FIRMENNAME: SolidLine AG

ZIELMÄRKTE: Maschinen- und Anlagenbau, Werkzeug- und 
Formenbau, Fahrzeugbau, Konsumgüter- und
Industriedesign, Medizintechnik sowie 

 Verpackungstechnik

SCHWERPUNKTE: Durchgängige Systemlösungen auf Basis von 
 SolidWorks und integrierten Applikationen inkl. 
 Schulungs-, Support- und Consulting-Leistungen 
 für die Bereiche CAD, FEM, CFD, CAM, 
 PDM, SAP PLM und Dokumentation. 

KONTAKT: Tel. (06123) 99 50 - 0
 Web solidline.de, mycadservices.de, 
 eMail info@solidline.de

GESCHÄFTSSITZ: Am Eichelgarten 1, D-65396 Walluf

GESCHÄFTSSTELLEN: Berlin, Bremen, Dortmund, Hamburg, Karlsruhe,
Köln-D’dorf, Ludwigsburg, Nürnberg, Wiesbaden

VORSTAND: Theodor Huber (Vors.)

AUFSICHTSRAT: Eberhard Kempf (Vors.)

BELEGSCHAFT: 160 Mitarbeiter   

ZERTIFIKATE: DIN ISO 9001:2009                

053070QM

TOCHTERGESELLSCHAFTEN:

Firmenname HCV Data Management GmbH
Kontakt Tel. (06123) 99 50-0
 Web www.hcv.de
 eMail info@hcv.de
Geschäftssitz Am Eichelgarten 1, D-65396 Walluf

Firmenname Solid Solutions AG
Kontakt Tel. +41 (44) 434 21 21
 Web www.solidsolutions.ch
 eMail info@solidsolutions.ch
Geschäftssitz Hohlstraße 534, CH-8048 Zürich

58

CAD, CAM, CAE, EDM/PDM

Weitere Details hierzu fi nden Sie in den PLM-Jahrbuch Media-Informationen. Einfach unter www.plm-it-business.de anfordern!
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Media-Informationen 2011
Hoppenstedt Publishing GmbH, Havelstraße 9, 64295 Darmstadt,

Tel. 06151/ 380 - 130, service@hoppenstedt.deVerbreitungs-Analyse

Bezugspreis: Abonnementpreis Inland/ Ausland   €  39,–

(inkl. Versandkosten + MwSt.)

ISSN: 0932-7924

Jahrgang: 26. Jahrgang 2011

Druckaufl age: 12.000

Tatsächlich 
verbreitete 
Aufl age (tvA): 11.873              davon Ausland:             538

Tätigkeitsmerkmal: Stellung im Betrieb:

Anteil an tatsächlich
verbreiteter Aufl age

% Exemplare

Inhaber/Mitinhaber  10,2   1.211

Geschäftsführung  23,1   2.743

Abteilungsleitung  42,9   5.093

Gruppenleiter/Meister  14,1  1.674

Sachbearbeiter/Fachkraft   4,3     511

Position nicht bekannt    5,4     641

Tatsächlich verbreitete Aufl age 100,0 11.873
Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlich

verbreiteter Aufl age

% Exemplare

Inland  91,8 10.900

Ausland

– davon Österreich

– davon Schweiz

  4,5

  1,3

  2,4

     534

     154

   285

Tatsächlich verbreitete Aufl age (tva) 100,0 11.873

Geographische Verbreitungs-Analyse:
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Musterseiten Verbreitungs-Analyse



Media-Informationen 2011
Hoppenstedt Publishing GmbH, Havelstraße 9, 64295 Darmstadt,

Tel. 06151/ 380 - 130, service@hoppenstedt.de

Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen:

Abteilung/
Gruppe/
Klasse

Empfängergruppen (lt. Klassifi kation der Wirtschaftszweige) Anteil an tatsächlich
verbreiteter Aufl age

% Exemplare

20 Chemische Industrie   3,2     380

22 Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren   5,4     641

24 Metallerzeugung und -bearbeitung   5,6     665

25 Herstellung von Metallerzeugnissen (Werkzeug- und Formenbau)  12,2  1.449

28 Maschinenbau  36,4  4.322

29/30 Herstellung von Kraftwagen und Kraftwagenteilen/Sonstiger Fahrzeugbau/Schiffbau/Luft- und Raumfahrt  18,2   2.161

26 Herstellung von Büromaschinen/EDV-Geräte   1,8    214

27 Herstellung von Geräten der Elektrizitätserzeugung, -verteilung   3,9     463

26.5 Medizin-, Mess-, Steuer- und Regeltechnik, Optik   5,4     641

72.1 Forschung und Entwicklung   2,9     344

62/63 IT-Dienstleistungen   2,7    321

85.4 Hochschulen   1,2     142

Sonstige    1,1     130

Tatsächlich verbreitete Aufl age 100,0 11.873

Verbreitungs-Analyse
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§ 1  Begriffsbestimmungen
(1)  „Werbeauftrag“ im Sinn dieser Geschäftsbedingungen ist jeder Vertrag zwischen 

der Hoppenstedt Publishing GmbH („Verlag“) und einem Inserenten oder sonstigen 
Werbetreibenden („Auftraggeber“) über die Veröffentlichung eines oder mehrerer 
Werbemittel in einer Zeitschrift des Verlags oder von ihm betreuten Onlinemedien zum 
Zweck der Verbreitung. 

(2)  Ein „Werbemittel“ kann aus einem oder mehreren Bild- und/oder Textelementen 
bestehen, bei Onlinewerbung zusätzlich aus Ton- und Bildfolgen sowie aus Links und 
vergleichbaren sensitiven Fläche, die bei Anklicken mittels einer vom Auftraggeber 
genannten Internetadresse die Verbindung zu weiteren Daten herstellen, die im Bereich 
des Auftraggebers liegen. Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche 
erkennbar sind, werden vom Verlag als solche deutlich kenntlich gemacht. 

§ 2  Vertragsschluss 
(1)  Der Verlag führt Werbeaufträge ausschließlich zu diesen Geschäftsbedingungen 

aus. Geschäftsbedingungen des Auftraggebers, die mit diesen Bedingungen nicht 
übereinstimmen, fi nden keine Anwendung. Gegenbestätigungen des Auftraggebers 
unter Hinweis auf eigene Geschäfts- oder Einkaufsbedingungen wird hiermit 
widersprochen. 

(2)  Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag mit 
der Auftragsbestätigung des Verlags zustande, die schriftlich oder per E-Mail erfolgt. 
Unterbleibt die Auftragsbestätigung, gilt die Veröffentlichung des Werbemittels als 
Bestätigung des Auftrags. Beilagenaufträge sind für den Verlag in jedem Fall erst nach 
Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend. 

(3)  Der Verlag behält sich vor, Werbeaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines 
Abschlusses – abzulehnen oder zu sperren, wenn 

 1.  Der Verlag zu der Auffassung gelangt, dass der Inhalt des Werbemittels gegen 
Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt, 

 2.  die Veröffentlichung für den Verlag wegen Inhalt, Gestaltung, Herkunft oder 
technischer Form unzumutbar ist oder 

 3.  das Werbemittel Werbung Dritter enthält; entsprechendes gilt für Beilagen, die 
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. 

Ansprüche gegen den Verlag, insbesondere Schadensersatzansprüche, stehen dem 
Auftraggeber in diesen Fällen nicht zu. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber 
unverzüglich mitgeteilt. 

§ 3  Abwicklungsfrist 
  Ist dem Auftraggeber das Recht zum Abruf des Werbemittels zu einem Er-

scheinungstermin seiner Wahl eingeräumt, so hat er die Schaltung so abzurufen, 
dass die Veröffentlichung spätestens innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss 
erfolgt. Hat der Auftraggeber das Recht zum Abruf mehrerer Werbemittel, sind alle 
weiteren Schaltungen innerhalb eines Jahres seit Erscheinen des ersten Werbemittels 
abzuwickeln. Nach Ablauf der vorgenannten Fristen entfällt die Verpfl ichtung des 
Verlags zur Veröffentlichung. 

§ 4  Abnahmemenge, Größe, Platzierung 
(1)  Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis 

entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet. 
(2)   Sind keine besonderen Größenvorschriften vereinbart, so wird die nach Art des 

Werbemittels übliche, tatsächliche Abdruck- beziehungsweise Wiedergabehöhe der 
Berechnung zugrunde gelegt.  

(3)   Werbemittel werden auf den vereinbarten Werbeplätzen, andernfalls nach billigem 
Ermessen des Verlags platziert. Bei der inhaltlichen Gestaltung des Umfelds des 
Werbemittels ist Verlag frei, es sei denn, mit dem Auftraggeber ist ausdrücklich etwas 
anderes schriftlich vereinbart worden. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen 
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 

§ 5  Mitwirkungspfl ichten des Auftraggebers, Rechtegewährleistung 
(1)   Für die rechtzeitige, vollständige, ordnungsgemäße und dem Format sowie allen 

sonstigen technischen Vorgaben des Verlags entsprechende Bereitstellung der 
Werbemittel beziehungsweise der entsprechenden Vorlagen ist der Auftraggeber 
verantwortlich. Bei elektronischer Übermittlung hat er außerdem sicherzustellen, dass 
alle von ihm übermittelten Dateien frei von Gefahren wie Computerviren und ähnlichem 
sind. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass der Verlag bei nicht ordnungsgemäßer oder 
verspäteter Anlieferung ebenso wie bei nachträglichen Änderungen keine Gewähr für 
die ordnungsgemäße Werbeschaltung übernehmen kann. 

(2)   Kosten des Verlags für vom Auftraggeber zu vertretende Änderungen an Werbemitteln 
oder sonstige Abweichungen von ursprünglich vereinbarten Ausführungen trägt der 
Auftraggeber. Die Weiterverwendung der vom Verlag erbrachten Leistungen durch den 
Auftraggeber über den zur Erfüllung des jeweiligen Werbeauftrags notwendigen Zweck 
hinaus bedarf der schriftlichen Zustimmung des Verlags. Dies gilt in besonderer Weise 

für vom Verlag erbrachte schöpferische Leistungen wie die Erstellung von Abbildungen oder 
Grafi ken und Bildbearbeitungen.
(3)   Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass über von ihm beauftragte Onlinewerbemittel 

nicht auf Daten oder Internetseiten zugegriffen werden kann, die gegen die Gesetze oder 
Rechte Dritter verstoßen oder anstößige, insbesondere rassistische, pornografi sche, 
gewaltverherrlichende, beleidigende oder obszöne Inhalte aufweisen. § 2 Abs. 3 gilt 
entsprechend. 

(4)   Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Veröffentlichung des Werbemittels 
erforderlichen Rechte besitzt und ihr keine Rechte Dritter, insbesondere gewerbliche 
Schutzrechte, Urheberrechte und Persönlichkeitsrechte, entgegenstehen. Er stellt den 
Verlag im Rahmen des Werbeauftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der 
Verletzung solcher Rechte oder Bestimmungen geltend gemacht werden. 

(5)   Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche für die Nutzung der Werbung 
in Print- und Onlinemedien aller Art erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Verviel fältigung, 
Verbreitung, Übertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf. Die 
Rechte werden örtlich unbegrenzt, zeitlich und inhaltlich dagegen beschränkt auf den 
für die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang übertragen. 

§ 6  Zahlungsbedingungen 
(1)   Der Auftraggeber ist grundsätzlich vorleistungsverpfl ichtet und hat den ihm in Rechnung 

gestellten Preis vor Veröffentlichung des Werbemittels an den Verlag zu zahlen. 
Preisangaben sind, soweit nicht anders ausgewiesen, Nettopreise und verstehen sich 
zuzüglich der gesetzlichen Umsatzsteuer. 

(2)   Zahlungen des Auftraggebers sind sofort nach Rechnungserhalt fällig. Bei nicht 
rechtzeitiger Zahlung gerät der Auftraggeber entweder durch Mahnung, spätestens 
aber 30 Tage nach Fälligkeit und Zugang der Rechnung in Verzug. In diesem Fall ist 
der Verlag zur Zurückhaltung der weiteren Ausführung des laufenden Werbeauftrags 
bis zur vollständigen Bezahlung berechtigt, ohne dass daraus ein Ersatzanspruch des 
Auftraggebers entsteht.  

(3)   Hat der Auftraggeber wegen eines Auftrags über mehrere Werbemittel einen Nachlass 
erhalten und wird der Auftrag aus Gründen, die der Verlag nicht zu vertreten hat, 
nicht vollständig erfüllt, hat der Auftraggeber dem Verlag den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu 
erstatten. 

(4)   Der Verlag gewährt keine Rabatte an Unternehmen, die geschäftsmäßig für 
verschiedene Auftraggeber Werbeaufträge erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung 
zu erreichen. Der Auftraggeber erklärt, nicht in dieser Weise zu sein und verpfl ichtet sich 
im Fall zu Unrecht erhaltener Nachlässe zur Erstattung derselben. 

(5)   Die Aufrechnung des Auftraggebers mit Gegenansprüchen oder die Ausübung eines 
Zurückbehaltungsrechts ist nur zulässig, wenn die Gegenforderungen unbestritten, 
rechtskräftig festgestellt oder vom Verlag anerkannt worden sind. 

§ 7  Nachweis der Veröffentlichung, Rücksendung von Werbeunterlagen 
(1)   Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbebeleg. Je nach Art und 

Umfang des Werbeauftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten, Ausdrucke oder 
vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags über die 
Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

(2)   Werbeunterlagen, Druckvorlagen und ähnliches werden nur auf besondere schriftliche 
Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt, die dem Verlag spätestens endet 
einen Monat nach Veröffentlichung des Werbemittels zugehen muss. Danach endet die 
Aufbewahrungspfl icht des Verlags. 

§ 8   Besondere Bedingungen für 
Werbeanzeigen in Zeitschriften und Kennzifferanzeigen 

Bei Kennzifferanzeigen und ähnlichen Anzeigen mit Kontaktmöglichkeiten wendet der Verlag 
für die Verwahrung, Speicherung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines 
ordentlichen Kaufmanns an. Briefe in besonderen Versandformen (Einschreibesendungen, 
Eilbriefe, etc.) auf Kennzifferanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. 
Die Eingänge werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt 
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpfl ichtet 
zu sein. Briefe, die ein Format von DIN A4 oder ein Gewicht von 50 g überschreiten, werden 
ohne gesonderte Vereinbarung ebenso wie Bücher-, Katalog-, Waren- und Paketsendungen 
nicht angenommen oder weitergeleitet. Der Verlag behält sich das Recht vor, die eingehenden 
Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. 
Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag 
nicht verpfl ichtet. 

§ 9  Gewährleistung, Leistungsstörungen 
(1)   Der Verlag gewährleistet im Rahmen des üblichen technischen Standards die 

best mögliche Wiedergabe des Werbemittels. Die Gewährleistung gilt nicht für 
unerhebliche Wiedergabefehler. Sie gilt ferner nicht bei Fehlern, die durch technische 

Störungen, insbesondere einem Leitungs- oder Systemversagen oder Störungen der 
Kommunikationsnetze anderer Betreiber hervorgerufen wurden und die der Verlag nicht 
zu vertreten hat.

(2)   Dem Auftraggeber stehen keine Gewährleistungsansprüche wegen einer 
ungenügenden Veröffentlichung zu, wenn diese auf nicht offenkundigen Mängeln 
der Werbungsunterlagen beruht. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten 
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber den Verlag nicht rechtzeitig vor der 
nächstfolgenden Veröffentlichung auf den Fehler hingewiesen hat.  

(3)   Der Auftraggeber hat jedes in Auftrag gegebene Werbemittel unverzüglich nach seiner 
ersten Schaltung zu prüfen und einen eventuellen Mangel umgehend, spätestens 
jedoch zwei Wochen nach der Schaltung, schriftlich gegenüber dem Verlag anzuzeigen; 
andernfalls gilt die Ausführung des Auftrags als genehmigt. Im Fall einer vom Verlag 
zu vertretenden mangelhaften Ausführung und rechtzeitiger Reklamation des 
Auftraggebers steht dem Auftraggeber das Recht zur Nachbesserung beziehungsweise 
Ersatzveröffentlichung zu. Schlägt diese Nacherfüllung fehl, kann der Auftraggeber 
nach seiner Wahl in dem Ausmaß, in dem der Vertragszweck beeinträchtigt wurde, die 
Herabsetzung der Vergütung (Minderung) oder die Rückgängigmachung des Vertrags 
(Wandlung) verlangen. 

(4)   Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Verlag behält sich 
vor, die Aufwendungen für den Versand von Probeabzügen gesondert in Rechnung zu 
stellen. Korrekturen können nur berücksichtigt werden, wenn sie innerhalb der dafür im 
Probeabzug genannten Frist dem Verlag zugehen; § 5 Abs. 1 gilt entsprechend. 

(5)   Unterbleibt die Durchführung eines Auftrags wegen höherer Gewalt, Betriebs störungen, 
allgemeiner Rohstoffknappheit oder aus anderen Gründen, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, kann er die Erfüllung nachholen. Eine Nachholung in angemessener 
und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Störung lässt den Vergütungsanspruch des 
Verlags unberührt. Lehnt der Verlag die Nachholung ab oder gelingt die Nachholung 
in angemessener und zumutbarer Frist nicht, hat der Auftraggeber Anspruch auf 
Rückzahlung der von ihm für den ausgefallen Teil der Leistung entrichteten Vergütung. 
Weitere Ansprüche des Auftraggebers sind ausgeschlossen. 

(6)   Bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen kann der Auftraggeber im Fall einer 
Aufl agenreduzierung einen Anspruch auf Preisminderung geltend machen, wenn 
die zugesicherte Aufl agenhöhe im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres unterschritten wird. Voraussetzung ist, dass die 
Aufl agenreduzierung  

 1.  bei einer Aufl age bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 %, 
 2.  bei einer Aufl age bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 %, 
 3.  bei einer Aufl age bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 % und 
 4.  bei einer Aufl age über 500.000 Exemplaren mindestens 5 % 
  beträgt und diese Aufl agenminderung nicht auf außerhalb des Einfl ussbereichs des 

Verlags liegende Störungen im Sinn von Abs. 5 zurückzuführen ist. Als zugesicherte 
Aufl age gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche 
Aufl age oder, wenn eine Aufl age nicht genannt ist, die durchschnittlich tatsächlich 
verbreitete Aufl age des vorausgegangenen Kalenderjahres. Preisminderungsansprüche 
sind ausgeschlossen, wenn der Verlag den Auftraggeber von der Reduzierung der 
Aufl age so rechtzeitig informiert hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom 
Vertrag zurücktreten konnte.  

§ 10 Haftung 
(1)   Für Schäden des Auftraggebers, gleich welcher Art und aus welchem Rechtsgrund, 

haftet der Verlag nur bei Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit seiner gesetzlichen 
Vertreter, Angestellten und Erfüllungsgehilfen. Die Haftung ist der Höhe nach begrenzt 
auf den bei Vertragsschluss für den Verlag typischerweise vorhersehbaren Schaden.  

(2)   Die Haftungsausschlüsse und -begrenzungen in Abs. 1 gelten nicht bei einer Verletzung 
von Kardinalpfl ichten, Fehlen zugesicherter Eigenschaften, arglistigem Verhalten 
sowie in den Fällen zwingender gesetzlicher Haftung, insbesondere nach dem 
Produkthaftungsgesetz. 

§ 11 Erfüllungsort, Gerichtsstand, Rechtswahl 
(1)   Erfüllungsort ist Darmstadt. Bei Kaufl euten ist Gerichtsstand Darmstadt; darüber 

hinaus kann der Verlag Klagen gegen den Auftraggeber auch bei dem für seinen Sitz 
zuständigen Gericht erheben. 

(2)   Für alle Vereinbarungen zwischen dem Auftraggeber und dem Verlag gilt 
ausschließlich deutsches Recht unter Ausschluss des Übereinkommens der Vereinten 
Nationen über Verträge über den internationalen Warenkauf (CISG). Vertrags- und 
Korrespondenzsprache ist deutsch. 

§ 12  Vertragsänderungen 
Änderungen dieser Vertragsbedingungen bedürfen der Schriftform, ebenso die Aufhebung 
der Formabrede selbst. Ist oder wird eine Bestimmung dieses Vertrags unwirksam oder 
undurchführbar, gilt unbeschadet der übrigen Regelungen die Auslegung, die dem Gewollten 
am Nächsten kommt. 

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften sowie Onlinewerbung
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